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03

JednotnT grayckT styl pat$? mezi hlavn? prostSedky vyjg§dSen? yremn? identity. Firemn?
identitou (corporate identity) se rozum? jednotnT projev spolelnosti (instituce) jak vTli okol?,
tak v intern?m r8mci. Vych§z2 ze strategie, ylozoye a dlouhodobTch cT spolelnosti a Ize
Sci, ge urlen? a udrgov8n? corporate identity je nezbytnou podm2nkou pr§ce na rozvoji
organizace a jejzho dalgzho fungovgn? v dan®m prostSed?.

Pkolem jednotn®ho vizugIinzho stylu je vytvoSen? jednotn® charakteristick® yremn?
kultury a prezentace spolelnosti. Z8kladn?mi prvky koordinovan®ho vizuglnzho stylu jsou
znalka (ochrann§ zn8mka), typograye a barevnost. Na nich je postaven a rozvinut
ucelenT vizu8In2 projev T yremn? styl T kterTm se spolelnost prezentuje na veSejnosti
i ve vztahu k ostatnm yrm8m. Kvalitn? a dTsledni prosazovanT yremn? styl vytv8s?
nezamNnitelnT vizu§In? obraz spolelnosti, z§sadn?m zpTsobem zjednoduguje identiykaci
subjektu v medi§In?m prostSed?, vymezu1e jej oproti konkurenln?m yrm8m, zvygu1e
podeom2 o] Jej2 existenci a spoluvytvg% jej? solidn? a dTvDryhoan obraz u veSejnosti.
JednotnT a silnT yremn?2 design motivuje i zamNstnance a vytv8$ v nich pocit soun§legitosti
s instituc? a jej2m posIg§n2m. Zkr§tka, jedn§ se o jeden z nejdTlegitNjg2ch prostSedkT, kterTm
Ize aktivnl) pTsobit na povildom? veSejnosti.

Standardy jednotn®ho yremn2ho stylu jsou kodiykov8ny v grayck®m manuslu,
kterT m§ rozhoduj2c? vliv na jejich uplatRovgn2.




LOGOTYP, JEHO VARIANTY
A PRAVIDLA UGEVCNE




LOGOTYP - pSedstaven?

symbol

textovg 18st

TEGHNOEXPORT

CZECH REPUBLIC

Logotyp spolelnosti TECHNOEXPORT je modernizova-
nou variantou pTvodnzho logotypu z devades§tich let.
Ski8d§ se z obrazov® 18sti (symbolu) a textov® I8sti
(n8zev yrmy a jej? lokalizace). Symbol je speciyckou
podobou p2smene T s viraznou kruhovou spodn? 1 §st2.

Podoba logotypu je pSesni deynovgna a nelze
ji sv@volnh upravovat, pSemisSovat jednotliv® prvky,
stranov) deformovat a mNnit vz§&jemnT pomnr velikost?
symbolu a textu. Tak® nen? povoleno ug?vat v textov®
I8sti logotypu jin® p2smo a barvy vyjma n2ge uvedenlich
variant.



LOGOTYP - z8kladn? varianty

TEGHNOEXPORT

CZECH REPUBLIC

TECHNOEXPORT

CZECH REPUBLIC

Logotyp se poug?v8 v z8kladnzch dvou
variant§ch korpor§tnz modsi a v jej?
inverzn? b2® variantl. Korpor§tnz mods$
se poug?v§ na svitlem podkladu barev,
kter® koresponduj? s modrou gk§lou,
inverzn? b2§ se pak poug?v8 v kombinaci
s tmavim podkladem.

CMYK
RGB
Pantone

KORPORCTNt MOD¥F

100, 70,0, 0
13, 49, 146
2945 C



LOGOTYP - lern§ a b?8 varianta

TEGHNOEXPORT

CZECH REPUBLIC

TEGHNOEXPORT

CZECH REPUBLIC

¢erna 60%
Logotyp vyvedenT pouze v lern® barv) se
poud2vg pSedevg?m v lernob2® novinov® inzerci,
TECHNOEXPORT faxovIch zprg§v&ch, jednobarevn®m tisku atd. Tedy
SEECHEREREERE vgude tam, kde existujz omezen? dan§ samotnim
tiskovim m@diem a nebo kde hroz? snjen?
litelnosti logotypu (nap$?klad na barevni
TECHNOEXPORT nevhodn®m nebo pestr®m pozad?). Stejn§ pravidla
CZECH REPUBLIC plat? i pro inverzn? b?lou variantu, kter§ se
poug?vg na lern®m pozad? a nebo na pozad?,

AN kde je lern§ zastoupena alespoR ze 40%.

¢erna 30%




LOGOTYP - varianty v ged® gks8le

TECHNOEXPORT

CZECH REPUBLIC lern§ 100%  Je mogn® poug?vat i varianty
logotypu se sn2genTm procentem
lern® barvy, pak je ovgem dTlegit®

TEBHNUEXP“ HT zajistit, aby pozad? bylo dostateIni

CZECH REPUBLIC lers 90% Kontrastn® a dodrget stejn® hodnoty

sytosti, pSi tom konkr®tnzm
TEGHNOEXPORT

zpTsobu pougit2.
CZECH REPUBLIC lern§ 80%

TEGHNOEXPORT

CZECH REPUBLIC lerng 70%

TECHNOEXPORT

CZECH REPUBLIC lern§ 60%
TECHNOEXPORT
CZECH REPUBLIC lern§ 50%

TECHNOEXPORT

CZECH REPUBLIC lern§ 40% Vlevo jsou pro ilustraci uvedeny
z8kladn? ged® val®ry loga a k nim
odpovadaj?c? kontrastn? svitl®

TEGHNBEXPB RT a tmav® pozad?. Nen? povolen®

v kombinaci s barevnlm pozad?m,

vyjma jeho b34® varianty.

TECHNOEXPORT

CZECH REPUBLIC lern§ 20%

TECHNOEXPORT

CZECH REPUBLIC lern§ 10%

TECHNOEXPORT

CZECH REPUBLIC lern§ 0%




LOGOTYP - minim&In2 ochrannT prostor

TEGHNOEXPORT

CZECH REPUBLIC

Aby nedoch8&zelo k neg8douc2mu napht2 mezi logem,
znalkou a ostatn?mi grayckTmi prvky li texty, pS?padnh
k jejich optick®mu splTvgn?, je tSeba dodrget fiminim§l-
n2 ochrannT prostoro okolo loga a znalky, v nlimg

by mhla bTt pouze graycky inertn? a klidn§ plocha.

U loga Technoexportu je minim§In2 ochrannT prostor
vymezen vzds§lenost? X, kter§ je rovna horizont8In? g%ce
pol8telnzho p2smene T z textov® |8sti logotypu.

minim&Inz - Maxim8&In? velikost logotypu nen? stanovena. Minim8§In?
TEBHNCEEQ(Q&I ;;eg“(')‘tc)’;tu velikost, stanoven§ s ohledem na litelnost logotypu,

je limitov&na vIgkou 0,9 cm.



LOGOTYP - yremn? znak

Dalg?m dopIRkem Iogotypu spolelnostl Technoexport, je
yremn2 znak, kterT tvo$? speciyckT symbol pzssmene T
uzavSenT v kruhu. Tato dokonale symetrick§ znalka

se poug?v§ samostatnl] (tj. ne v kombinaci s logotypem
Technoexportu) , aby nedoch§zelo k jejZmu myIn®@mu pSipo-
jen? k logotypu. Pokud se na nikter®m z yremn?ch materi§IT
vyskytuj? spolelnn, je tSeba, aby:

A: vzd§lenost logotypu od znaku pSevygovala
rozmNry znaku

B: rozmNry znaku byly alespoR 2/3 horizont§In?
velikosti logotypu

Podoba logotypu je pSesnD deynov8na a nelze
ji sv@volnh upravovat, pSemisSovat jednotliv® prvky (kruh a
symbol) p$?padnh stranovh deformovat a mNnit vz&emnT
pomNr velikost? symbolu a kruhu. Tak® nen? povoleno ug?vat
jin® barvevn® podoby znaku vyjma n2ge uvedenTch variant.



LOGOTYP - yremn? znak (z8kladn? varianty)

Firemn? znak se stejni jako logotyp ugav§

v z8kladn2ch dvou variant§ch korpor§tnz modSi
a v jej2 inverzn? b2® varianth. Korpor§tn2 mod$
se poug@?v§ na svitl®m podkladu barev, kter®
koresponduj? s modrou gk8lou, inverzn2 b48 se
pak poug2vg v kombinaci s tmavim pozad2m
nejl®pe korpor§tn2 modsi. Pro zvI§gtn? pS2pady
je mogn® pro yremn? znak nebo jeho podklad
vyu@?t nkterou z doplRkovTch barev (viz.
n2ge).

KORPORCTNt MOD¥F

CMYK = 100, 70, 0,0
RGB = 13, 49, 146
Pantone = 2945 C



LOGOTYP - yremn? znak (lernob2® varianty)

@ lerng 20%

lerng 60%

Firemn2 znak vyvedenT pouze v lern® barvi)
se poug?vs, pSedevgm v lernob2® novinov®
inzerci, faxov® zpr8vy, jednobarevnT tisk atd.
Tedy vgude tam, kde existuj? omezen? dan8
samotnTm tiskovIm, nebo jinTm reprodukln?m
m®diem (lept8n?, ryt?, brougen? aj.) a nebo

kde hroz? sn?gen? litelnosti logotypu (nap$klad
na barevnl) nevhodn®m nebo pestr®m pozad?).
Stejn§ pravidla plat? i pro inverzn? b?lou
variantu, kter§ se poug2v§ na lern®m pozad?,
nebo na pozad?, kde je lern8 zastoupena
alespoR ze 40%.



LOGOTYP - yremn? znak varianty v ged® gk8le

lern§ 100% lern§ 90% lern§ 80% lern§ 70% lerng§ 60%

lern§ 50% lern§ 40% lern§ 30% lerng 20% lerng 10%

lern§ 0%

VTge jsou pro ilustraci uvedeny z8kladn? ged®
valery yremnzho znaku a k nim odpovdajc?
kontrastn? svilti® a tmav® pozad?. Pokud se
jako podkladovg barva vyugije tak® nikterT
z odst?nT gedi, je tSeba dbSt o to, aby rozd?l
mezi procenty lern® uyremnzho znaku

a podkladov® gedi byl dostateInT pro dobrou
litelnost znaku. Nen? povolen® poug?vat

yremn? znak v odst?2nech gedi v kombinaci

s barevnTm pozad?m, vyjma jeho b2® varianty.
Je mogn® poug?vat i varianty logotypu se
sn2genTm procentem lern® barvy, pak je
ovgem dTlegit® zajistit, aby pozad? bylo
dostateIni) kontrastn? a dodrget stejn® hodno-
ty sytosti, pSi onom konkr®tn?m zpTsobu
pougit2.



LOGOTYP - yremn? znak ochrannT prostor

~_

X X X

Aby nedoch8&zelo k neg8douc?mu naplt? mezi yremn?m

znakem a ostatn?mi grayckTmi prvky li texty, p$?padnh

k jejich optick®mu splTvgn?, je tSeba dodrget fiminim§I-
n2 ochrannT prostoro okolo znaku, v nimg by mila bTt
pouze graycky inertnz a klidn§ plocha.

U znaku Technoexportu je minim&In2 ochrannT prostor
vymezen soustSednTm kruhem s polomirem vitg?m

o0 vzd§lenost X, kter§ je rovna d®lce prav® strany pSepa-
gen? p2smene T (viz ilustraln? obr§zek).

minim&Inz  Maxim8In? velikost znaku nen? stanovena. Minim8&In2

velikost - yelikost, stanoven§ s ohledem na litelnost znaku,

znaku je limitov8na prTmNrem 0,7 mm. Oproti logotypu je znak
mnohem litelnNjg? i pSi meng2ch rozmNrech. Je proto
vhodn® jej poug?vat na drobnhjg? propagaln? pSedmnty
(tugky, ki2Zlenky apod.)



Glutg
CMYK = 3,27,95,0
RGB =226, 195, 48

Pantone =123 C

Geds§

CMYK = 0,0,0, 30
RGB =192, 192, 192
Pantone =4 C

B2§

CMYK = 0,0,0,0
RGB = 255, 255,255

LOGOTYP - doplRkov® barvy

Firemn? barvy jsou jedn?m ze z8§kladn2ch prostSedkT
tvorby jednotn®ho vizu8Inzho stylu spolelnosti a jsou
vIznamnTm n§strojem vnNjg? i vnitSn2 komunikace,
usnadRuj? identiykaci vegkerTch linnost? a pSedmntT
souvisej2c2ch se spolelnost?, pSedevg?m prostSed-
nictvzm administrativn2ch a marketingovTch tiskovin,
dopravnzch prostSedkT atd. DoplRkov® barvy se
poug?vaj? ve speciycklch p$?padech, kdy je potSeba
ogivit z8kladn? barvy. Tyto barvy je mogn® vz&jemnl)
kombinovat a vyug?vat i rTzn® stupnh jejich sytosti
tak, aby podpoSily celkovl dojem a obsah.

DoplRkov® barvy jsou zvoleny tak, aby ladily se
z8kladn?mi barvami logotypu a znaku, a z§roveR
se nechaly kobinovat i mezi sebou, a to i v rTznlch
stupn?ch sytosti.

VIZUALIZACE DOPLeKOVHhCH BAREV V KOMBINACI

S FIREMN(M SYMBOLEM




