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JednotnĨ graýckĨ styl patŚ² mezi hlavn² prostŚedky vyj§dŚen² ýremn² identity. Firemn² 
identitou (corporate identity) se rozum² jednotnĨ projev spoleļnosti (instituce) jak vŢļi okol², 
tak v intern²m r§mci. Vych§z² ze strategie, ýlozoýe a dlouhodobĨch c²lŢ spoleļnosti a lze 
Ś²ci, ģe urļen² a udrģov§n² corporate identity je nezbytnou podm²nkou pr§ce na rozvoji 
organizace a jej²ho dalġ²ho fungov§n² v dan®m prostŚed².
 
 Đkolem jednotn®ho vizu§ln²ho stylu je vytvoŚen² jednotn® charakteristick® ýremn² 
kultury a prezentace spoleļnosti. Z§kladn²mi prvky koordinovan®ho vizu§ln²ho stylu jsou 
znaļka (ochrann§ zn§mka), typograýe a barevnost. Na nich je postaven a rozvinut
ucelenĨ vizu§ln² projev ï ýremn² styl ï kterĨm se spoleļnost prezentuje na veŚejnosti 
i ve vztahu k ostatn²m ýrm§m. Kvalitn² a dŢslednŊ prosazovanĨ ýremn² styl vytv§Ś² 
nezamŊnitelnĨ vizu§ln² obraz spoleļnosti, z§sadn²m zpŢsobem zjednoduġuje identiýkaci 
subjektu v medi§ln²m prostŚed², vymezuje jej oproti konkurenļn²m ýrm§m, zvyġuje 
povŊdom² o jej² existenci a spoluvytv§Ś² jej² solidn² a dŢvŊryhodnĨ obraz u veŚejnosti. 
JednotnĨ a silnĨ ýremn² design motivuje i zamŊstnance a vytv§Ś² v nich pocit soun§leģitosti
s instituc² a jej²m posl§n²m. Zkr§tka, jedn§ se o jeden z nejdŢleģitŊjġ²ch prostŚedkŢ, kterĨm 
lze aktivnŊ pŢsobit na povŊdom² veŚejnosti.
 
 Standardy jednotn®ho ýremn²ho stylu jsou kodiýkov§ny v graýck®m manu§lu, 
kterĨ m§ rozhoduj²c² vliv na jejich uplatŔov§n².
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LOGOTYP, JEHO VARIANTY 
A PRAVIDLA UĢĉVĆNĉ



LOGOTYP - pŚedstaven² 05

Logotyp spoleļnosti TECHNOEXPORT je modernizova-
nou variantou pŢvodn²ho logotypu z devades§tĨch let. 
Skl§d§ se z obrazov® ļ§sti (symbolu) a textov® ļ§sti 
(n§zev ýrmy a jej² lokalizace). Symbol je speciýckou 
podobou p²smene T s vĨraznou kruhovou spodn² ļ§st². 

 Podoba logotypu je pŚesnŊ deýnov§na a nelze 
ji sv®volnŊ upravovat, pŚemisŠovat jednotliv® prvky, 
 stranovŊ deformovat a mŊnit vz§jemnĨ pomŊr velikost² 
symbolu a textu. Tak® nen² povoleno uģ²vat v textov® 
ļ§sti logotypu jin® p²smo a barvy vyjma n²ģe uvedenĨch 
variant.

symbol

textov§ ļ§st



LOGOTYP - z§kladn² varianty 06

Logotyp se pouģ²v§ v z§kladn²ch dvou 
variant§ch korpor§tn² modŚi a v jej² 
inverzn² b²l® variantŊ. Korpor§tn² modŚ 
se pouģ²v§ na svŊtl®m podkladu barev, 
kter® koresponduj² s modrou ġk§lou, 
inverzn² b²l§ se pak pouģ²v§ v kombinaci 
s tmavĨm podkladem.

KORPORĆTNĉ MODř
CMYK =  100, 70, 0, 0  
RGB  =  13, 49, 146
Pantone  = 2945  C



LOGOTYP - ļern§ a b²l§ varianta 07

Logotyp vyvedenĨ pouze v ļern® barvŊ se 
pouģ²v§ pŚedevġ²m v ļernob²l® novinov® inzerci, 
faxovĨch zpr§v§ch, jednobarevn®m tisku atd. Tedy 
vġude tam, kde existuj² omezen² dan§ samotnĨm 
tiskovĨm m®diem a nebo kde hroz² sn²ģen² 
ļitelnosti logotypu (napŚ²klad na barevnŊ 
nevhodn®m nebo pestr®m pozad²). Stejn§ pravidla 
plat² i pro inverzn² b²lou variantu, kter§ se 
pouģ²v§ na ļern®m pozad² a nebo na pozad², 
kde je ļern§ zastoupena alespoŔ ze 40%.



LOGOTYP - varianty v ġed® ġk§le 08
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Je moģn® pouģ²vat i varianty 
logotypu se sn²ģenĨm procentem 
ļern® barvy, pak je ovġem dŢleģit® 
zajistit, aby pozad² bylo dostateļnŊ 
kontrastn² a dodrģet stejn® hodnoty 
sytosti, pŚi tom konkr®tn²m 
zpŢsobu pouģit².

Vlevo jsou pro ilustraci uvedeny 
z§kladn²  ġed® val®ry loga a k nim 
odpov²daj²c² kontrastn² svŊtl® 
a tmav® pozad². Nen² povolen® 
pouģ²vat logo v odst²nech ġedi, 
v kombinaci s barevnĨm pozad²m, 
vyjma jeho b²l® varianty.



LOGOTYP - minim§ln² ochrannĨ prostor 09
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Aby nedoch§zelo k neģ§douc²mu napŊt² mezi logem, 
znaļkou a ostatn²mi graýckĨmi prvky ļi texty, pŚ²padnŊ 
k jejich optick®mu splĨv§n², je tŚeba dodrģet  ñminim§l-
n² ochrannĨ prostorò okolo loga a znaļky, v nŊmģ 
by mŊla bĨt pouze graýcky inertn² a klidn§ plocha.

U loga Technoexportu je minim§ln² ochrannĨ prostor 
vymezen vzd§lenost² X, kter§ je rovna horizont§ln² ġ²Śce 
poļ§teļn²ho p²smene T z textov® ļ§sti logotypu.

minim§ln² 
velikost 
logotypu

Maxim§ln² velikost logotypu nen² stanovena. Minim§ln² 
velikost, stanoven§ s ohledem na ļitelnost logotypu, 
je limitov§na vĨġkou 0,9 cm.



LOGOTYP - ýremn² znak 10

Dalġ²m doplŔkem logotypu spoleļnosti Technoexport, je 
ýremn² znak, kterĨ tvoŚ² speciýckĨ symbol p²smene T 
uzavŚenĨ v kruhu. Tato dokonale symetrick§ znaļka 
se pouģ²v§ samostatnŊ (tj. ne v kombinaci s logotypem 
Technoexportu) , aby nedoch§zelo k jej²mu myln®mu pŚipo-
jen² k logotypu. Pokud se na nŊkter®m z ýremn²ch materi§lŢ 
vyskytuj² spoleļnŊ, je tŚeba, aby: 
 
 A: vzd§lenost logotypu od znaku pŚevyġovala 
     rozmŊry znaku

 B: rozmŊry znaku byly alespoŔ 2/3 horizont§ln²  
     velikosti logotypu

 Podoba logotypu je pŚesnŊ deýnov§na a nelze 
ji sv®volnŊ upravovat, pŚemisŠovat jednotliv® prvky (kruh a 
symbol) pŚ²padnŊ stranovŊ deformovat a mŊnit vz§jemnĨ 
pomŊr velikost² symbolu a kruhu. Tak® nen² povoleno uģ²vat 
jin® barvevn® podoby znaku vyjma n²ģe uvedenĨch variant.



LOGOTYP - ýremn² znak (z§kladn² varianty) 11

Firemn² znak se stejnŊ jako logotyp uģ²v§ 
v z§kladn²ch dvou variant§ch korpor§tn² modŚi 
a v jej² inverzn² b²l® variantŊ. Korpor§tn² modŚ 
se pouģ²v§ na svŊtl®m podkladu barev, kter® 
koresponduj² s modrou ġk§lou, inverzn² b²l§ se 
pak pouģ²v§ v kombinaci s tmavĨm pozad²m 
nejl®pe korpor§tn² modŚi. Pro zvl§ġtn² pŚ²pady  
je moģn® pro ýremn² znak nebo jeho podklad 
vyuģ²t nŊkterou z doplŔkovĨch barev (viz. 
n²ģe).

KORPORĆTNĉ MODř
CMYK =  100, 70, 0, 0  
RGB  =  13, 49, 146
Pantone  = 2945  C



LOGOTYP - ýremn² znak (ļernob²l® varianty) 12

Firemn² znak vyvedenĨ pouze v ļern® barvŊ 
se pouģ²v§, pŚedevġ²m v ļernob²l® novinov® 
inzerci, faxov® zpr§vy, jednobarevnĨ tisk atd. 
Tedy vġude tam, kde existuj² omezen² dan§ 
samotnĨm tiskovĨm, nebo jinĨm reprodukļn²m 
m®diem (lept§n², ryt², brouġen² aj.) a nebo 
kde hroz² sn²ģen² ļitelnosti logotypu (napŚ²klad 
na barevnŊ nevhodn®m nebo pestr®m pozad²). 
Stejn§ pravidla plat² i pro inverzn² b²lou 
variantu, kter§ se pouģ²v§ na ļern®m pozad², 
nebo na pozad², kde je ļern§ zastoupena 
alespoŔ ze 40%.

ļern§ 20%

ļern§ 60%



LOGOTYP - ýremn² znak varianty v ġed® ġk§le 13
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ýremn² znak v odst²nech ġedi v kombinaci 
s barevnĨm pozad²m, vyjma jeho b²l® varianty. 
Je  moģn®  pouģ²vat  i  varianty  logotypu  se 
sn²ģenĨm  procentem  ļern®  barvy,  pak  je 
ovġem  dŢleģit®  zajistit,  aby  pozad²  bylo 
dostateļnŊ kontrastn² a dodrģet stejn® hodno-
ty sytosti, pŚi onom konkr®tn²m zpŢsobu 
pouģit².

VĨġe jsou pro ilustraci uvedeny z§kladn²  ġed® 
val®ry  ýremn²ho znaku  a  k  nim odpov²daj²c² 
kontrastn²  svŊtl®  a  tmav® pozad².  Pokud se  
jako  podkladov§  barva  vyuģije tak® nŊkterĨ 
z odst²nŢ ġedi,  je tŚeba  db§t o  to, aby rozd²l 
mezi  procenty  ļern®  u ýremn²ho  znaku 
a podkladov® ġedi byl dostateļnĨ pro dobrou 
ļitelnost znaku. Nen² povolen® pouģ²vat 



LOGOTYP - ýremn² znak ochrannĨ prostor 14

X

Aby nedoch§zelo k neģ§douc²mu napŊt² mezi ýremn²m 
znakem a ostatn²mi graýckĨmi prvky ļi texty, pŚ²padnŊ 
k jejich optick®mu splĨv§n², je tŚeba dodrģet  ñminim§l-
n² ochrannĨ prostorò okolo znaku, v nŊmģ by mŊla bĨt 
pouze graýcky inertn² a klidn§ plocha.

U znaku Technoexportu je minim§ln² ochrannĨ prostor 
vymezen soustŚednĨm kruhem s polomŊrem vŊtġ²m 
o vzd§lenost X, kter§ je rovna d®lce prav® strany pŚepa-
ģen² p²smene T (viz ilustraļn² obr§zek).

XX

minim§ln² 
velikost 
znaku

Maxim§ln² velikost znaku nen² stanovena. Minim§ln² 
velikost, stanoven§ s ohledem na ļitelnost znaku, 
je limitov§na prŢmŊrem 0,7 mm. Oproti logotypu je znak
mnohem ļitelnŊjġ² i pŚi menġ²ch rozmŊrech. Je proto 
vhodn® jej pouģ²vat na drobnŊjġ² propagaļn² pŚedmŊty 
(tuģky, kl²ļenky apod.)



LOGOTYP - doplŔkov® barvy 15

Firemn² barvy jsou jedn²m ze z§kladn²ch prostŚedkŢ 
tvorby jednotn®ho vizu§ln²ho stylu spoleļnosti a jsou 
vĨznamnĨm n§strojem vnŊjġ² i vnitŚn² komunikace, 
usnadŔuj² identiýkaci veġkerĨch ļinnost² a pŚedmŊtŢ 
souvisej²c²ch se spoleļnost², pŚedevġ²m prostŚed-
nictv²m administrativn²ch a marketingovĨch tiskovin, 
dopravn²ch prostŚedkŢ atd. DoplŔkov® barvy se 
pouģ²vaj² ve speciýckĨch pŚ²padech, kdy je potŚeba 
oģivit z§kladn² barvy. Tyto barvy je moģn® vz§jemnŊ 
kombinovat a vyuģ²vat i rŢzn® stupnŊ jejich sytosti 
tak, aby podpoŚily celkovĨ dojem a obsah.

DoplŔkov® barvy jsou zvoleny tak, aby ladily se 
z§kladn²mi barvami logotypu a znaku, a z§roveŔ 
se nechaly kobinovat i mezi sebou, a to i v rŢznĨch 
stupn²ch sytosti.

Ģlut§
CMYK   =   3, 27, 95, 0  
RGB   = 226, 195, 48
Pantone  = 123  C

Ġed§
CMYK   =   0, 0, 0, 30  
RGB   = 192, 192, 192
Pantone  = 4  C

B²l§
CMYK   =   0, 0, 0, 0  
RGB   = 255, 255,255 

VIZUALIZACE DOPLœKOVħCH BAREV V KOMBINACI 
S FIREMNĉM SYMBOLEM


